L. ECO DI BERGAMO

30 marzo 2018

www.datastampa.it

LECO DI BERGAMO

Dir. Resp.: Alberto Ceresoli
Tiratura: 41598 - Diffusione: 36494 - Lettori: 303000: da enti certificatori o autocertificati

30-MAR-2018
dapag. 10
foglio 1

Superficie: 12 %

Italmobiliare diversifica e si beve il 60% di Caﬂ“e Borbone

a

Investiti 140 milioni
mssmmm Ancora shopping per
Italmobiliare, che dopo l'in-
gressoin Tecnica Group, decide
diinvestire nel settore del caffe,
diventandoil principale azioni-
stadi Caffe Borbone. L'accordo
prevede che L'Aromatika srl,
societa che detiene il marchio
Caffée Borbone, saracontrollata
daunanewcoin cui Italmobilia-
re-afronte diuninvestimento
di circa 140 milioni - deterrail
60%, mentreil 40% fara capoal
fondatore Massimo Renda, che
ricopriralacaricadipresidente
esecutivo della societa.
«Conquestaoperazione, che
permette diampliareil perime-
tro del nostro portafoglio di
partecipazioni, entriamoinun
settore caratterizzato daun alto
tassodicrescitae conulteriori
potenzialitadi sviluppo - sotto-
linea Carlo Pesenti, consigliere
delegato diItalmobiliare -. La
scelta di puntare su Borbone
perentrarenel mercato del caf-
fe, einparticolare nel segmento
pitdinamicodellecialde e cap-
sule, & supportata dal valore di
un brand apprezzato e vincente,
dall’efficienza produttivae dal-
lavisione e capacitaimprendi-
toriale cheilfondatore eilma-
nagement continueranno ad
imprimere per il futuro del-
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lazienda. Per Italmobiliare
questanuovaacquisizione éun
ulteriore passo all'interno della
nostrastrategia divalorizzazio-
ne e rafforzamento di marchi
italiani disuccessodaaccompa-
gnarenello sviluppo anche sui
mercati internazionali». Nel
corso degli ultimi anni Caffe
Borbone écresciutoad unritmo
del 40% annuo, raggiungendo
un fatturato di circa94 milioni
di euro nel 2017. Anche per i
prossimianniquesto trend sara
sostenuto dal rafforzamento
delle vendite nel settore della
grande distribuzione e nel ca-
nale on line dove il marchio
Borbonegiaoccupa posizioni di
primo piano.

Italmobiliare si ¢ avvalsadel-
l'assistenzadi Leonardo-Hou-
lihan Lokey perla parte finan-
ziaria, dello studio Gattai Mino-
liAgostinellicomeadvisor lega-
1i, di New Deal Advisors e Gea
come consulentinelladue dili-
gence. Massimo Renda é stato
assistito da Palmer Corporate
Finance, Long Term Partners
ed Ernst&Youngcome advisor
finanziari e di business e Ho-
gan-Lovells come advisorlega-
le. Intesa Sanpaolo e Unicredit
sonogliistituti bancari coinvol-
ti nell'operazione.
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Marchio lanciato da L'Aromatika
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